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Программа семинара  

«Бизнес-разведка»

Аудитория, на которую рассчитан семинар:
· руководители (первые лица) компаний;

· менеджеры среднего и высшего звена;

· сотрудники подразделений, выполняющие информационно-аналитические задачи;

· руководители или сотрудники Служб безопасности, частных охранных предприятий и иных структур по безопасности; 
· сотрудники, в чьи должностные обязанности входит решение вопросов безопасности бизнеса. 

Цель семинара: формирование у слушателей системного подхода к информационно-аналитической работе в решении задач по обеспечению безопасности компании.
Время 8 – 16 академических часов ( 1-2 дневный семинар)
Программа семинара
Тема 1 Общие вопросы бизнес-разведки
· основные задачи бизнес-разведки;

· основные направления проведения бизнес-разведки компании;

· предмет интереса стратегического направления бизнес-разведки;
· предмет интереса оперативного направления бизнес-разведки;
· группы специалистов, работающие в области бизнес-разведки;
· основные этапы  информационно-аналитической работы;

Тема 2 Информационная работа

· классификация информации;
· способы оценки информации;

· виды оперативного представления информационных услуг;

· методы сбора информации;

· систематизация работы по сбору информации о юридическом лице;

· получение информации из открытых источников;

· получение информации из государственных и регистрационных органов;  

· получение сведений из средств массовой информации;
· получение информации оперативными методами; 

· получение информации в сети Интернет;
· поиск необходимой информации в базах данных;

· получение информации с привлечением компаний, предоставляющих информационные услуги;
Тема 3 Аналитическая работа. Методы анализа информации
· методы анализа информации;

· методы анализа текста;
· методы анализа деятельности юридических лиц;
· анализ конкурентной среды методом 5 сил Майкла Портера;
· SWOT анализ;
· диверсионный анализ;
· метод аналогии и метод исключения;
· анализ причинно-следственных связей;
· экспертные методы анализа;
Тема 4 Аналитическая работа. Проверка благонадежности партнеров – юридических лиц
· анализ информации, представленной на официальном сайте компании;

· алгоритм анализа благонадежности партнеров – юридических лиц; 
· анализ финансовой устойчивости компании;
· поведенческие аспекты при выявлении ненадежного партнера;
· анализ возможных кризисных ситуаций в деятельности компании;

· анализ безопасности деловых предложений и контрактов;

· анализ Устава компании;

· анализ атрибутов компании; 

· анализ фирменного стиля компании;

· анализ (проверка) ценных бумаг на подлинность.
